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�3#��,�� : ��	�	
�� Value Chain �2-�
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)�0�	�	 C,��
��
��]2J-

�����E�		$

(%�j�)
QR
/	2(B�

�\(& QR
�,����

�	
���	'�2��2B�C
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	3�0�)�]V�	
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(	���-��E�	
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w�	
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�
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• ��
��6��/�
���
"���+)����)��
����#������
1&�$
• ������"�
%��<�������$
�
/�&"(����$
�
/�%�
�� �2����������
$&�/���)�,-.� (�	
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•    �����/��������
���
�!��� �!��#��$$

� �������%��

� �����	$
���������  
���
����#����%

� ����������������$

Trader

��������	
�VJ 3 

�����%&���'(������ 
��������%&�������)

*�����'��'	�
*���!����%������%�����

� ����������������$
�!����*�
��������+

� �,�����'��'	�
������%��

�&�+ QR
���

QR
\aL�

QR
/	2(B�

�,�)�	2$/�-3/�-�-@,������&�+
�VJA@
)��(-(&�V�$3�AE$,

• �&�+\aL�&,#�E-
�  (AFET)
• �&�+��-�&-

• �&�+  auction )@,- 
  �&�+��

18



Company LOGO

Integrated Global Marketing

����<�)�/

AFTA    (�.	. 53)
AEC  (58)
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Company LOGO

)C2J$�V+�#�$��$�	]A-��	�	3/�3#%&'��	%�,��3-
���QR
�	'��/��	���	'+3/(+�)pC�' SMEs
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QR
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SMEs
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-��	�2*
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)�2/(�
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�$�R,���&

��6��#"
���	
����
 #"
���8���,��*,0� ��
�/���'(���&

�	
���#�$C	
�$��	
�	'��/��	�2*

��	'+3/��_B�C

��	*3+��	//	2��	

�,�)�	2$�3��B�C
%&'(����
��	�&�+

C3b-�
�O**3�CaL-1�-/

%#+&
�$
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�VJ 4 
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�	'��/��	

��	�2*

)�j�E$��
E���	�
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�$��$��	�
� 
   �B������E�		$

E-,#���-  %&')�	a��,��
C3-�$2�	

�	$C3b-�
��	�2*��	�
�

• *3+�c�1�-�
�$R& /�R,$a���	�2*

• �/	$AE
�#�$	R
��	�	'��/
   ��	�2*%&'C3b-���	�2*  
   )�j�E$��

•C3b-�/��&��	AE
�c��	K�0�

• �	
���
-%//��	*3+��	�VJ+V

• C3b-���	*3+��	(&*2��2��
 
  %&'E,#�(\,�����-

• �,�)�	2$$��	1�-��	�2*

• �,�)�	2$-#3��		$��	/	2E�	
*3+��	

• �,�)�	2$��	�	
���&����
 
  ��	�&�+ �	
��	R�%//  
  ��	�2*

• �	
��)�	a��,��C3-�$2�	
  ��	�2*A-%&'�,���	')��

•)Q�%C	,�	
���#�$)@aJ�$3J-
��	�2*

• C3b-��{ 	')/V�/

• C3b-���	/	2��	 
  )CaJ���	�	'��/
  ��	�2*

• C3b-��O**3� 
  CaL-1�-�VJ)�aL��,�
  ��	�2*

�]�/3-��	)�2-
�]�/3-��	�K�0�

20



Company LOGO

�-3/�-�-AE
���
�	'��/�����	�
� 
)�aL��,��#�$��$�	]A-��	%�,��3-

�-3/�-�-�B�C�&,��%&'C3b-�	'//��	)�2- 
�3L�	'+3/AEW,  SMEs  %&'  Micro Finance

&+����		������	�
� ���2 -(�/����	�&3��VJ)�aL��c�-#� 
)@,- &+B�0V\Lc�\
�-�,��d

Trade Insurance 
)CaJ��	'�3-�#�$)�VJ��A-B����	Q&2� ��	�
� %&'��	�-�,�

)C2J$�#�$�&,���3#A-��	�	'��/��	�2*

��������	
�VJ 5 

)CaJ��	'�3-�#�$)�VJ��A-B����	Q&2� ��	�
� %&'��	�-�,�

C3b-�	'//�
�$R&��	�-)�������	�
�

Inventory Management

��	/R	_���	�3L-��-%&'��	/R	_���	�3L-��-%&'
�	'/#-��	�����	�
� �	'/#-��	�����	�
� 
��	/R	_���	�3L-��-%&'��	/R	_���	�3L-��-%&'
�	'/#-��	�����	�
� �	'/#-��	�����	�
� 

C3b-�	'//�&3��2-�
�%&'
*3+�3L��R-�
�	'*���2-�
�

C3b-�	'//(&*2��2��
AE
$V�	'�2��2B�C�R���+

�	3/�	��)����	�����	�
�AE
)�P- Paperless Trading
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)�	2$�	
��C�_2@�
BR$2�OWW� 

Local 
Wisdom

Creative 
Economy

Knowledge 
Economy

Q�$Q��-�2&�#3b-�		$ %&'BR$2�OWW����
�3/)��(-(&�V�$3�AE$,

�	
����	�2*%&'QR
�	'��/��	AE$,)@,- 
Content Industry
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�VJ 6 

C�_2@�
BR$2�OWW�

Wisdom
C3b-�	R�&3�0_
  ��	���%//�	��2-�
�

��
$�	�� �,�)�	2$ %&'A@
�	'(�@-
*��
�	3C�
�2-����OWW�A-)@2�C�_2@�


�-3/�-�-�2-�
�-#3��		$%E,��-��� )@,- BioTech
NanoTech InfoTech/Info Structure

Economy

22



Company LOGO

&+�OWE�����		� %&'
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�
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��	'+3/��_B�C%&'B�C&3�0_
����2-�
�%&'/	2��	�������R,�&�+	'+3//- 
(Upper Markets)

�,�)�	2$��	Q&2�%&'C3b-��2-�
�%&'/	2��	AE
�	��3/�#�$�
����	����&�+ 
(Customization)

C3b-���	�
�	'E#,���	')�������� AE
�
�#E-
���������	
�VJ 8 

�	'*���&�+�,����������%&'�	
��1�-��	�c���	�2*������A-���BR$2B�����(&�

)C2J$�V+�#�$��$�	]A-��	�	3/�3#%&'��	%�,��3-���QR
�	'��/��	���A-�&�+(&� 
(Capacity Building)

)*	*�)CaJ�)�	2$�	
��(�������)�	01�2*��	�
�	'E#,���	')�� 	#$�3L�	3�0�%&'
���j��Q&�	'(�@-
������
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�
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AEC ASEAN 
Economic 
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