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  �2����)@2�(�	��	��)�	01�2*A-B�C	#$

1. B����	�� �	���#�$)�$%�.�%&'����1�-��	��A-�	')��AE)�2/(�

�3+�,#-��	��A-�	')���,� GDP (C+I+G) )C2J$�KL-*�� 30% A-�O**�/3- )�P- 40% A- 5 �� %&' 

50% A-�-���  (+��	'��-AE)�2+��	Q&2�%&'��	/	2(B�A-�	')��Q,�-QR�	'��/��	���	'+3/      �	����-     
      �	��	���+       ��	/	2(B�*')C2J$�KL-       Multiplier effect AE)�	01�2*B��A-)�2/(��KL-     
2. B����	Q&2�  )--��	Q&2��VJ�-�,#-AEW,�+	3/�	'(�@-
  )@,- )�0�	  )�0�	%�		R� 2. B����	Q&2�  )--��	Q&2��VJ�-�,#-AEW,�+	3/�	'(�@-
  )@,- )�0�	  )�0�	%�		R� 
 )�0�	�����E�		$ (Agro-Industries) �����E�		$�VJA@�O**3���	Q&2�B��A-�	')�� ( Local 
 Content) �R� \KJ�	#$]K��2-���VJA@�#�$�2+�	���		�
�R� %&'��	�2*/	2��	�VJ$V�3��B�C/)--)��&3�0_
���
�	')�� )@,- �,��)�VJ�# ��E�	 ��� ��	�2* content ���,�/���&V�
               (�	��	��B����	Q&2�������

2551 2552 (Q3) ��_�%��� 5 �d
)�0�	 11.6 11 �3+�,#-B��)�0�	 

()�0�	%�		R� , )�0�	�����E�		$) 
%&'B��/	2��	�����3#)C2J$�KL-

�����E�		$ 44.2 40
/	2��	 44.2 49 6
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�3#��,�� : ��	�	�� Value Chain �2-����#(C+)&VL���3�#
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�3#��,�� : ��	�	�� Value Chain �2-��$3-�c��'E&3�
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�����

���������������������

����������������

•    �����/�����������
�!��� �!��#��$$

� �������%��

� �����	$���������  
�������#����%

� ����������������$

Trader

��������	
�VJ 3 

�����%&���'(������ 
��������%&�������)

*�����'��'	�
*���!����%������%�����

� ����������������$
�!����*���������+

� �,�����'��'	�
������%��

�&�+ QR���

QR\aL�

QR/	2(B�

�,�)�	2$/�-3/�-�-@,������&�+
�VJA@)��(-(&�V�$3�AE$,

• �&�+\aL�&,#�E-�  (AFET)
• �&�+��-�&-

• �&�+  auction )@,- 
  �&�+��
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Company LOGO

Integrated Global Marketing

����<�)�/

AFTA    (�.	. 53)
AEC  (58)
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Company LOGO

)C2J$�V+�#�$��$�	]A-��	�	3/�3#%&'��	%�,��3-
���QR�	'��/��	���	'+3/(+�)pC�' SMEs

��_�%���

QR�	'��/��	

�&�,$)�j�E$��

SMEs
)	2J$�-��	�2*

C3b-�

)�2/(�
C	�$�R,���&

��6��#"
���	
����
 #"
���8���,��*,0� ��
�/���'(���&

�	���#�$C	�$��	
�	'��/��	�2*

��	'+3/��_B�C

��	*3+��	//	2��	

�,�)�	2$�3��B�C
%&'(����
��	�&�+

C3b-�
�O**3�CaL-1�-/

%#+&�$

��������	
�VJ 4 

QR�	'��/��	

��	�2*

)�j�E$��
E���	��      

�$��$��	�� 
   �B������E�		$

E-,#���-  %&')�	a��,��
C3-�$2�	

�	$C3b-�
��	�2*��	��

• *3+�c�1�-��$R& /�R,$a���	�2*

• �/	$AE�#�$	R��	�	'��/
   ��	�2*%&'C3b-���	�2*  
   )�j�E$��

•C3b-�/��&��	AE�c��	K�0�

• �	���-%//��	*3+��	�VJ+V

• C3b-���	*3+��	(&*2��2��
 
  %&'E,#�(\,�����-

• �,�)�	2$$��	1�-��	�2*

• �,�)�	2$-#3��		$��	/	2E�	
*3+��	

• �,�)�	2$��	�	���&����
 
  ��	�&�+ �	��	R�%//  
  ��	�2*

• �	��)�	a��,��C3-�$2�	
  ��	�2*A-%&'�,���	')��

•)Q�%C	,�	���#�$)@aJ�$3J-
��	�2*

• C3b-��{ 	')/V�/

• C3b-���	/	2��	 
  )CaJ���	�	'��/
  ��	�2*

• C3b-��O**3� 
  CaL-1�-�VJ)�aL��,�
  ��	�2*

�]�/3-��	)�2-
�]�/3-��	�K�0�
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Company LOGO

�-3/�-�-AE���
�	'��/�����	�� 
)�aL��,��#�$��$�	]A-��	%�,��3-

�-3/�-�-�B�C�&,��%&'C3b-�	'//��	)�2- 
�3L�	'+3/AEW,  SMEs  %&'  Micro Finance

&+����		������	�� ���2 -(�/����	�&3��VJ)�aL��c�-#� 
)@,- &+B�0V\Lc�\�-�,��d

Trade Insurance 
)CaJ��	'�3-�#�$)�VJ��A-B����	Q&2� ��	�� %&'��	�-�,�

)C2J$�#�$�&,���3#A-��	�	'��/��	�2*

��������	
�VJ 5 

)CaJ��	'�3-�#�$)�VJ��A-B����	Q&2� ��	�� %&'��	�-�,�

C3b-�	'//��$R&��	�-)�������	��

Inventory Management

��	/R	_���	�3L-��-%&'��	/R	_���	�3L-��-%&'
�	'/#-��	�����	�� �	'/#-��	�����	�� 
��	/R	_���	�3L-��-%&'��	/R	_���	�3L-��-%&'
�	'/#-��	�����	�� �	'/#-��	�����	�� 

C3b-�	'//�&3��2-��%&'
*3+�3L��R-�
�	'*���2-��

C3b-�	'//(&*2��2��
AE$V�	'�2��2B�C�R���+

�	3/�	��)����	�����	��AE)�P- Paperless Trading
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Company LOGO

)�	2$�	��C�_2@�
BR$2�OWW� 

Local 
Wisdom

Creative 
Economy

Knowledge 
Economy

Q�$Q��-�2&�#3b-�		$ %&'BR$2�OWW����
�3/)��(-(&�V�$3�AE$,

�	����	�2*%&'QR�	'��/��	AE$,)@,- 
Content Industry

��������	
�VJ 6 

C�_2@�
BR$2�OWW�

Wisdom
C3b-�	R�&3�0_
  ��	���%//�	��2-��

��$�	�� �,�)�	2$ %&'A@�	'(�@-
*��
�	3C�
�2-����OWW�A-)@2�C�_2@�


�-3/�-�-�2-��-#3��		$%E,��-��� )@,- BioTech
NanoTech InfoTech/Info Structure

Economy
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Company LOGO

&+�OWE�����		� %&'
�c�-#��#�$�'+#����

��	��

z )--��	��@��%+- GMS ACMECS IMT i GT %&' ASEAN
z �	���#�$)�$%�.�AE Trading firms %&' MNC
z �3L��R-�
�,�)�	2$��	��@��%+-

z *3+C�_2@�
�3W*	)CaJ�	3/wO��OWE�%&'E�%-#���%���

�3/)�&aJ�-)�	01�2*+#���	��BR$2B��%&'��@��%+-

)�	2$�	����	��      
��	&���-

��������	
�VJ 7 

	��	3/��	)��+)�	V AEC  2015

C3b-�	'//��$R&%&'
E-,#���-�-3/�-�-

C3b-�	'//�-�,�%&'
)@aJ�$(��	'// Logistics

��	�� z *3+C�_2@�
�3W*	)CaJ�	3/wO��OWE�%&'E�%-#���%���

z �	�� LSPs
z C3b-�)�-���)@aJ�$(�� %&'A@�	'(�@-
*��)�-����VJ$V��R,

z )@aJ�$(��%&'�	��)�	a��,����$R&��	����	&���- 

z )Q�%C	,�#�$	R�#�$)��A*)�VJ�#�3/��	)��+)�	V
z �K�0�Q&�	'�/%&'�c�E-+$��	��	)�V�#��
z %�#�E�(����%&'A@�	'(�@-
*������&���	��

��	'+3/*�+Q,�-�	-)�P-*�+Q,�-%+-]�#	 23



Company LOGO

��	'+3/��_B�C%&'B�C&3�0_
����2-��%&'/	2��	�������R,�&�+	'+3//- 
(Upper Markets)

�,�)�	2$��	Q&2�%&'C3b-��2-��%&'/	2��	AE�	��3/�#�$�����	����&�+ 
(Customization)

C3b-���	��	'E#,���	')�������� AE��#E-���������	
�VJ 8 

�	'*���&�+�,����������%&'�	��1�-��	�c���	�2*������A-���BR$2B�����(&�

)C2J$�V+�#�$��$�	]A-��	�	3/�3#%&'��	%�,��3-���QR�	'��/��	���A-�&�+(&� 
(Capacity Building)

)*	*�)CaJ�)�	2$�	��(�������)�	01�2*��	��	'E#,���	')�� 	#$�3L�	3�0�%&'
���j��Q&�	'(�@-
������
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Company LOGO

�	��BR$2��$�3-+�-��	��*��Q&�	'�/
+�-�2J�%#+&�$%&'#2�m�B�#'(&�	�-

��������	
�VJ 9 

��	C3b-�
QR�	'��/��	
+�-��	�&�+
�2-��)�0�	
�2-�	V�


��	�	��$R&�,�
�2-��)�0�	
�2-�	V�
%&'

Q&2�B3_v
��$
�#�$�����	
����&�+

�����&�+A-�	')��

�����&�+�,���	')��

� �R-�
��2/3�2��	��$R&��	�&�+�2-��)�0�	�2-�	V�
 (CIM)
� ��	*3+�3L��&�+�&�,$�2-���2-�	V�
 %&'	�-���2-���2-�	V�

� ��	�c��2*�		$�,�)�	2$��	���	,#$�3/E���		C�2-�� \��)��	
$�	
)�.�
� ��	*3+%&')��	,#$��-%�+��2-�� )@,- ��-	#$C&�-�2-�	V�
 �&�+-3+�V)�V�# 

�&����
��	�,�)�	2$��	���2-��)�0�	�2-�	V�


����&�+
��	�-3/�-�-
��	�	���2J�
�c�-#��#�$
�'+#����
��	��

��	�����&�+
�2-��)�0�	
�2-�	V�
              
�3L�A-%&'
�,���	')��

�����&�+�,���	')��
� )�	a��,�����
�	)�0�	�2-�	V�
-�-�@��2 )@,- GTZ, OTA, OFA )�P-�-
���	)��	,#$��-%�+��2-��)�0�	�2-�	V�
 )@,- THAIFEX, ANUGA (Germany), 
BioFach (Germany), All Things Organic (USA.) )�P-�-
���	�c��2*�		$�,�)�	2$��	���	,#$�3/E��A-�,���	')�� )@,- Harrods (UK), 
Metro (Germany), Kauhuaf (Germany)
���	)��	,#$��	�	'@�$�3$$-�-�-�@��2)�VJ�#�3/)�0�	�2-�	V�

���	*3+�_' Organic Trade Mission )CaJ�)��+%&'�����&�+�2-��)�0�	�2-�	V�


�2-��)�0�	�2-�	V�


�2-����E�	�2-����E�	: : ��# Q3� Q&�$ @� ��# Q3� Q&�$ @� 
��%w $'C	�# �2-����E�	 ��%w $'C	�# �2-����E�	 : : ��# ��# 

Q3� Q&�$ @� ��%w $'C	�# Q3� Q&�$ @� ��%w $'C	�# 

�2-���VJ�$,A@,��E�	�2-���VJ�$,A@,��E�	: : 
Q��j�� Q&2�B3_v
+R%&	,����� Q��j�� Q&2�B3_v
+R%&	,����� 

Q&2�B3_v
��� ������Q�Q&2�B3_v
��� ������Q�

�2-��/	2��	�2-��/	2��	::
  	�-��E�	 (	�%	$ 	V��	
� ���	�-��E�	 (	�%	$ 	V��	
� ���
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	��	3/%&'A@�	'(�@-
��	)���R,��	)�P-
�	'@��$)�	01�2*��)\V�-

��������	
�VJ 10 

AEC ASEAN 
Economic 
Community

�&����
)@2�	��%&')@2�	3/)CaJ���	)���R,�	'@��$)�	01�2*��)\V�- (AEC)

z ��
�1�*�
(*&��
���������#�	���
'� 	����,�����2)����� AEC %�����"��&"(���	�(�� (1'��
������
 ����
2�� 
����-��� �
�������)�8�) 1(����
������ ��
��(����������&-�*&�
�����	�� %�,���'&1(���+)���
�����/����" 
�����
��)������ x&x 
��8�<-���
�
����������%�(�����/�����
�-�����+)��

�"8���%&���'$
��
�-���  

z  ��6���"	&��
�����
	�� *&�����%����2)%�(�������	
�� ��+)�%�����
<%�	7��
-���*&���@��2)�&2.��%�1'��
������

8/�  (Training the Trainers)  �/��]�����(����)�����������%��/*&�%��%����(��
����
/�����
������2)��2)��,���

)@2�	3/
(Retroactive)

8/�  (Training the Trainers)  �/��]�����(����)�����������%��/*&�%��%����(��
����
/�����
������2)��2)��,���

z  �-���1&�
��� *&��7�%�/*1��&�"�#�
�����	��

z  �7�%�/��$
��
��2�����7�%
��#"
���%
+�1'��
������
�2)8/�
��1&�
��� ��(� ��
��/$�.�����"� AEC �(��#"
����2)
8/�
��1&�
���  ��$
��
������"�*&����#�����������	
�� ��@�$��

(Retroactive)

z ������"�%����#"
���8����+)�������@�%"���(��#"
������1'��
������
��
������+)������

z  �(���
��%�1'��
������
8��,��������
1&�$8�����
�����2)�2	����
���/����3������
1&�$

z  ,����(�������
	��*&���
/7�����#"
�������52�� ��+)�����@��(��������
�
�������	�� *&��
���
 �/�������
��
	���
(���+������
��������"�'����	��+)���6���	
��
����+.���� 
���,��(������
	�� *&��&���$����

)@2�	��  

(Proactive)

��	%�#�E�&R,���%&'(����%&'A@�	'(�@-
*������&���	��
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�&����
�-3/�-�-
�,�)�	2$��	$V�,#-	,#$���B��	31%&')��@-�VJ)�VJ�#���

-3�#2@���	/
�]�/3-��	�K�0� �	'�	#�)�	01�2*

%&'E-,#���-�VJ
)�VJ�#���

• 	'+$�#�$)E.-%&'	,#$�c�E-+%-#�����������	
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B��)��@- 
(�$��$��	��

 ��	. �]�/3-��	���,��d)

�	'@��3��$

• 	'+$�#�$)E.-%&'	,#$�c�E-+%-#�����������	

• Q&2�/��&��	%&'�	3C���	$-�0�
�VJ��+�&���3/
   ��	�����3#���)�	01�2*����	')��
• 	,#$�3/)�&aJ�-��������	
�R,
   �#�$$3J-��%&'�3J��a-



Company LOGO

%-#�����	+c�)-2-��-�,���

z ������	
�����������������������	������������������ ��!"����!
���������	��!"��

z #�$ �
�������������������
��� �% 	�  ��!&��	����'(��)����	

z ���*������!"+,(��
����������������	��!"�� ��-	� �!)����!"�� z ���*������!"+,(��
����������������	��!"�� ��-	� �!)����!"�� 
�!)��������� ��!�!)�����	.�( 

z ��)�/��% �0����0��,���	1 �0
	� �'("�'(
0���	� �!)���������	10�)/
��	10�) "#,(�"+,(��&
	��������
� ��!"����!�������!10��	��!"��
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